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Einleitung

Einleitung

Das Jahr 2020 war ein besonderes Jahr. Im Leben der Menschheit haben wir viele
disruptive Entwicklungen erlebt, aber nur wenige davon haben so eine tiefe
Schleife gelassen. Der COVID-19-Kampf, der immer noch grof3e Sorge bereitet,
hat verursacht, dass wir unseren téglichen Alltag anpassen mussten. Der An-
fangsschock fiir die Unternehmenslandschaft aktivierte fast alle Abwehrmecha-
nismen und viele Unternehmen mussten sich kurzfristig einer schnellen Digita-
lisierung unterziehen. Die qualitative und quantitative Anderung traf auch die
Kooperation zwischen Universititen und der Praxis relativ stark. Auf der einen
Seite mussten die Universititen die bestmdglichen Online-Formen des Unter-
richtens aktivieren, auf der anderen Seite kam es zu einer Entfremdung der klas-
sischen Beziehung ,,Student-Lehrer. Die daraus resultierenden Folgen werden
wir in den néchsten Jahren zu spiiren bekommen.

Was im Unterricht kompliziert war, dass hatte auch Folgen fiir die Zusammen-
arbeit mit den Unternehmen. Viele traditionelle Veranstaltungen konnten nicht
stattfinden, somit haben die Unternehmen einen direkten Kontakt zu potenziellen
Angestellten verloren. Dies traf auch den Messebereich sehr hart. Innerhalb kiir-
zester Zeit wurden wegen der Corona-Pandemie Bildungsmessen abgesagt oder
in digitale Formate iiberfiihrt.

Dank dieser Monografie mochten wir einige Auswirkungen auf die Bildungs-
messen identifizieren, analysieren und in Form einer Gegentiberstellung Prisenz-
und Onlineformate skizzieren, wie sich die Weiterentwicklung der Kooperation
,Lehre - Praxis“ auf das Standortmarketing niederschlagen kann.

Die Monografie ist ein Ergebnis unserer wissenschaftlichen Kooperation im Pro-
jekt VEGA 1/0240/20 ,,Financial Aspects of Sustainable Business - Enterprise
Succession Solution for Small and Medium-sized Enterprises®.

Wir mochten uns bei unseren Gutachtern — Ass. Prof. Ing. Mgr. Zuzana Juhas-
zova, PhD. und Ing. Kristian Kadle¢ik, PhD. — fiir alle Bemerkungen und Ver-
besserungen bedanken, die zu diesem wissenschaftlichen Ergebnis gefiihrt ha-
ben.

Susanne Schulze — Peter Markovi¢



Standesanalyse des Wissens und Ausgangspunkt

1 Standesanalyse des Wissens und Ausgangs-
punkt

,»Wir bringen’s zusammen* — mit diesem Slogan wirbt der Rhein-Lahn-Kreis fiir
den Standort bzw. die Region sowie fiir Kooperation und gemeinschaftliche An-
strengungen fiir diese. Dort steht neben der Prisentation des Standorts nach au-
Ben auch die interne Kommunikation und die Einbeziehung aller Akteure vor Ort
im Fokus der Aktivititen.! Der Standort und seine Akteure bilden die Grundlage
der folgenden Betrachtungen.

Als Standort wird in der Unterscheidung zur Region ein abgegrenzter Raum mit
der konkreten Ausrichtung auf Wirtschaftsaktivititen bzw. wirtschaftliche Inte-
ressen bezeichnet. Balderjahn definiert einen Standort als ,,Ort, in dem Wirt-
schaftsaktivititen und Wertschépfungsprozesse stattfinden.*> Dies bedeutet,
dass als Standort auch ein Landkreis oder mehrere Stiadte, Landkreise im Ver-
bund oder auch nur einzelne Stadtteile fungieren konnen. Wesentlich ist die Kon-
zentration der Aktivititen der regionalen Wirtschaftsforderungen, kommunalen
Vertretern oder Unternehmen auf die Unternehmensansiedlung bzw. Standortsi-
cherung fiir Unternehmen sowie die Schaffung der Ressourcen, z. B. einer aus-
reichenden Anzahl an Fachkriften.> Auch Pongratz und Vogelgesang sprechen
hinsichtlich des Standorts von Wirtschaftsstandort und damit einer 6konomi-
schen Fokussierung.* Ein verstirkter Wettbewerb bzgl. der Wahl des Standorts /
Unternehmensansiedlungen ergibt sich nach Manschwetus vor allem aus der Ent-
stehung immer groferer Unternehmen, welche weniger einem Standort verbun-
den sind oder der Entwicklung, dass ein Standort flexibel wahlbar ist. Der Ort
muss sich nicht in Rohstoffnihe befinden. Wesentlich ist auBerdem die Entwick-
lung der Kommunikation, die problemlos weite Strecken zuriicklegen kann, und
die mehrere Standorte bieten.’

Oftmals orientiert sich die Wahl des Standorts an einem bereits bestehenden
rechtlichen Status, so dass der Standort hiufig gleich einer Kommune oder Stadt
ist.6

! EGENOLF, Georg: Bei Standortmarketing ist Klischee schlechter Ratgeber |...], Rhein-
Lahn-Zeitung, 16.09.2017, Seite 18.

2 BALDERJAHN, Ingo, 2014, Standortmarketing, Seite 10.

3 BALDERJAHN, Ingo, 2014, Standortmarketing, Seite 10.

4 PONGRATZ, Philip - VOGELGESANG, Matthias, 2016, Standortmanagement in der
Wirtschaftsforderung, Grundlagen fiir die Praxis, Seite 9.

3 MANSCHWETUS, Uwe, 2014, Grundlagen des Standortmarketings, Seite 8-9.

6 BALDERJAHN, Ingo, 2014, Standortmarketing, Seite 12.



